MILANO Gente ch un:uli

'_.Nata.h E non importa se tradi- - viae:
- zione e aspettative vanno afar- -siti (i

‘risi tlevono fare, i reg
: dunque in qualche mi

'ri via e-mail e buoni-regalo.

Coni primi’si risparmia neico-

sti di-busta, biglietto e franco-

bolli. Nei. second] in. scelta et

spedmone

"Il presidente della Provincia -
_'d1 Milano Filippo Penafa fail.
-Primo passo;-e non & un-passo-’
.da niente nella citta del "pane- -

tun"; in una lettera ha invitato =
cortesemente i componenti -

‘della Giunta a spedire gli augu-

ri:di Natale a collaboratori,
amici e quant’altro via e-mail. °
by Blkro via © ° pelli che mi arrivano: come

' quest'a.nno quello di Laura Bia-

Contilegittimi: 15 mila i bigliet-
t1 spediti nel 2003, a, pilt 0. me-

no un euro-(tra francobollo e
cartoling), totale 15 mila euro,™
piit pill che meno, «risparmia--

ti». Conla stessa ﬂlosoﬂa anzi-

ché iregali ai deendentx, que-

st’anno Babbo Provincia, orga-
nizzera una festa e giochi peri
bimbi «amenda]i» E stop

AUGURI PARLANTI — Se Penam 11
presidente, ha avitto il «corag-
gio» di mettere nero su bianco
Ia politica del risparmio, ¢’ é

chi ci sta timidamente provan-

Esxﬁnggere Iconti nontcma.nu ot

'Tantaresa e poca spesa; Augu=:

" continuo -do]lezmnareipm" :

giotti, che & un piceolo mondc
pxeghevole» ' )

BUONI DEMOI:RATIGI =T «buon
_natale» tecnolog"lgo fa il paio
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(secondo fonte 2003 ACNi
n Cra per Ops-Promo i
%po). La noyvita sono i
in piccolo taglio (dazﬂ.e

sotto l'albe- :
ﬁu‘dlpendenti per
Kodak Oracle,
rauss. «Sono
ende che rispar-

‘miano su tempi e ¢osti mo-
‘struosi per-scegliere, decidere

e inviare gli oggetti e i dipen-
denti che possono cosi-perso-
nalizzare il proprio regalo», as-.

o0 2258,23, il massimo con-.
| sentito per iegge perché siano
- | esentasse) spendibili in punti
~ yendita convenzionati: «Noine.
-abbiamo 4.500 ==tacconta Gra-
[ Ziella Gavezotti, ‘amministrato-
““te delegato della _A{:ﬁzﬁgﬂ]
‘e azi da&ale prime nel mer—

- tronica e alimentare
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quotidiano

679.208

a:azzo a presentarsi €on un
ono? «Non ci risulta». Discri-
azione nei tagli, ai dirigen-
d=.200 euro e agli impiegati
‘d4'207.«Direi che nella maggior
parfe:dei casi.sono ordini di

" youcher- democraticl, piﬁ che

mentocratlci»

SEMPRE HI-TECH — La cosa buffa

| & che cambiando la formula il
|"prodotto non cambia, Dallin-
' dagine 2003 risulta the nélla

maggior parte dei casi il 40%:-
dei buoni vengono spesi 1{:51 elet-

disperde in una mjna_ ; :
mere (giocattoli] Iibn, cd; abbi-
oggetti-

8
te» nei ciassiclregah agiendali,

. comela Cipiconsedéa Milano

e fabbrica a Catania, assicura-
no che i cadeaux .pi_i‘l richiesti
sono quelli elettronici (que-
st’anno yanno forte i lettori
mp3) e'quelli alimentari, con
ordini abbastanza omogenei,
per I'impiegato o il dirigente.
Tutti buoni a Natale. Lo fu an-
che Dama Barbara, padrona
ricca e avara, raccontata da
Grazia Deledda: la cattivona
raschid la pasta dalla madia
per fare il pane a un povero or-
fanello, ma la focaccia diventd
enorme e ac;da, come lei.
Paola Pollo

MediaHook
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| 1 COMMENTO

il rischio? Una  festa fredda, senza sentimenti

Email al posto dei bzglzettz d ‘auguri
- -e invece del regalo un voucher per an-
© .dare d comprarsi qualcosa, dei piatii,
.- -dei bicchieri, una cravatta, un buon li-
" bro. Con risparmio netto su confezione
e spedizione. E™la nuova linea natali-
zia delle aziende decise a tagliare i co-
- sti'o, anzi, gli «<sprechi». In altre parole,
nienie piu soldi, niente pit sentimenti,
nel senso che, quando la situazione eco-
nomica era pit solida di adesso, a Na-
tale si poteva scialacquare non solo
nella sostanza, ma anche nella forma e
+ nelle parole, tanto da far credere che le
aziende avessero davvero un cuore.
E gquesto -mentre nelle pubblicita si

di ISABELLA BOSSI FEDRIGOTI'I .

continuano a vedere alberi pienidi do-
ni, babbi Nalale carichi come muli,

consigli per acquisti niente affatto eco-

nomici.e intenso scambio di auguri
con il sorriso delle grandi occasioni.

Due trend in controtendenza, dungue,

che non facilitano l'esistenza: senza si-
mili, brucianti contraddizioni, la nuo-
va austerita aziendale, probabilmente,
i sopporterebbe meglio.

Certo, gli anni grassi hanno poriato
a esagerare, per:cui capitave di intra-
vedere — con invidia — nelle portine-
rie delle belle case del centro un via

vai di paccm mnopmtz, dalle incon-
Jondibili confezioni magnum di cham-
pagne alle piccole, ma altretianio in-
confondibili, scatoline firmate di gio-
iellieri e orologiai. Tuttavia, i tagli di

.quest’anno appaiono particolarmente

deprimenti non soltanto per 'assenza
di forma ma anche per il sospetio, se
non la certezza; che la regola del rispar-
mio non verrd applicata in maniera
uniforme: ci sara sempre, c’é da scom-
metterci, un cliente piu speciale, pii
pfestigioso,- pit importante che conti-
nuerd a ricevere la superbotiiglia di
brut o Pultimo modello di arologzone
dalle cento muulzﬁmzmm. -

gratwtamente %
biglietti di auguri di
Natal:_.-c:e._gg §0NO -

quaﬂtlﬁcabxle da

un minimo diun:

. euro (perun

. cartoncino sem lice,

i piujl francobollo) in
. su. Contando checi -

. sono biglietti

- d’auguri che |

arrivano anchea 10

€euro con musica,

ucine, decori

.| PROBLEMI

. Anchese 'era é

tecnologica c’&

. sempre chi con

~ computer ed e-mail

. non ha nessuno -

; l)otrebbc essere’
~ Pindirizzo di posta

. elettronica sbagliata.
. Ma lo stesso
otrebbe essere per
"indirizzo di casa




